Editorial

Problém zkoumani jakéhokoli média spociva mimo jiné i v nepfimosti jeho poznani. At je
zkoumanym médiem film, televize €i rozhlas, nikdy nemame moznost jej zkoumat pfimo. K
dispozici mame vzdy jiz konkrétni artefakty ¢i promluvy realizované v daném médiu, at’ jsou to
konkrétni filmy nebo televizni Zanry. Od nich se teprve snazime dostat k podstaté zkoumaného
média. Tak jsme vystaveni fadé problémd, které jsou jesté vice zfetelné v pfipadé médii, u nichz
se neustalilo akademické a kanonické Cteni a ktere, trochu zkratkovité, nazyvame jako média
nova.

Za prvé jsou takova zkoumani vzdy transdisciplinarni, protoZze médium je vzdy spojeno s
né&jakou konkrétni oblasti lidského sdélovani a védéni. Abychom konkrétni projev pochopili,
musime vzdy podniknout vylet do historie sdélovaci a poznavaci praxe v konkrétni oblasti
zkoumani a jsme tak nevyhnutelné odkazani na déjiny nesouméfitelnych disciplin (marketing,
véda, masova média apod.).

Z toho plyne druhy problém. Kazdé vazné minéné zkoumani povahy néjakého média se vzdy
pohybuje pobliz pasti nemoznosti prosté syntézy poznatkl z asteCnych zkoumani. VSechny
jednotlivé poznatky je totiz tfeba podrobit novému zkoumani: co bylo v daném pfipadé
umoznéno novym meédiem? A co bylo jen do nového média transformovano z média starého?
Jak znamo: médium se rodi dvakrat.

Za treti, kazdé takové zkoumani je vzdy v metodologickych problémech, aby mohlo skute¢né
objevit nové v novém médiu, musi uvolnit uzdu rigidnim postupum, které se osvédcily a vyvinuly
prave pfi zkoumani médiich jiz kanonizovanych a zmapovanych. Takové zkoumani je vzdy
vystaveno riziku nafceni z nevdécnosti.

Pfi zkoumani médii, jakymi jsou média socialni, navic pfistupuje k témto potizim i jeden aspekt
nevédecky, ale vyznamny. Je jim “faktor coolness” novych oblasti lidského poznani, ktery Casto
nuti autory psat s velkym zaujetim, ale také s malym odstupem, diky némuz jesté nejsou
schopni rozeznat, co v médiu pfetrva a co bylo jen nahodilosti (byt mozna velmi zajimavou).
Psani o novém je tak vzdy trochu adrenalinovym sportem.

VSechny tyto obtiZze pfesné odrazi nové Cislo Prolnflow, které mate moznost praveé Cist.
Tématem jsou socialni sité a jejich reflexe. Na prvni pohled ma ¢tenaf pfed sebou zcela
disparatni smés textd. Od filosofickych uvah az po uvahy meta-teoretické. Zpravy o konkrétnim
stavu vyuziti socialnich siti ve zdravotnictvi i médiich, marketingové ladény pfispévek o mezich
vyuziti Facebooku ¢i 0 zménach v metodologii zkoumani. Proplujeme texty mapujicimi rdzné
projevy noveého, socialniho média, které se pfekotné prosazuje napfi¢ vSemi dimenzemi
spoleCenské praxe. A které u nas stale unika hlubsi reflexi.

VSichni autofi tohoto vydani Prolnflow se museli s vySe uvedenymi nastrahami vyrovnat a ja
véfim, Ze se jim to dlistojné povedlo. Vznikl tak pozoruhodny pokus o teoretickou reflexi zatim
stale jeSté neustalené oblasti socialnich siti a médii.
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